I'envie de
| bien-étre

S&F : Comment faire cohabiter une image de
fast-food avec une alimentation saine ?

| S&F: Vivre & Savourer capitalise
. réellement autour de I'image
de fraicheur ? N'y a-t'il pas une
déclinaison marketing qui fait
tendance ?
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légéreté et gourmandise.

Au dela d'une logique d’argumentation et de proposition
commerciale, notre clientéle sait que I'enseigne entend
apporter des solutions de restauration équilibrée. Nous avons
collaboré avecune diététicienne partenaire de Vivre & Savourer
afin que nos équipiers et notre personnel soient a méme de
conseiller et orienter nos clients autour d'une dégustation
d’un repas équilibré et sain sans toutefois délaisser la notion
de plaisir et de gourmandise : une salade, un sandwich ou
un plat cuisiné associés a nos boissons ou desserts rentrent
dans cette optique avec une présence de fruits et légumes
quotidienne.

L'autre point fort de Vivre
& Savourer reste |'offre
boissons et jus de fruits/
nectars frais que nous
avons su proposer dés

Vivre & Savourer
Restauration rapide a la francaise
Positionnement sur la naturalité et la
fraicheur autour des fruits et [égumes
Ticket moyen : 7/7,5 €

Clientele H/F : 50%H/50%F ‘ouverture du  concept.
Nous avions de fait

anticipé I'ensemble des recommandations des pouvoirs publics
quant a la nécessité de consommer quotidiennement des fruits
et des légumes. Nous déclinons ces offres qui rencontrent
un réel intérét de la part de la clientele regroupant une
population tant féminine que masculine. Avec le recul dont
nous disposons, nous constatons que Vivre & Savourer dispose
d'une attractivité forte tant sur les gammes de restauration
proposées mais aussi par l'accueil, la convivialité des unités
et leur agencement. Cette logique de naturalité par les
fruits et légumes va encore connaitre des évolutions et venir
prochainement enrichir nos offres produits... la nature est
riche et nous savons exploiter ses bienfaits.

C.S. : Nous avons souhaité dans un premier temps tester
et normer le concept au sein d'unités en propre, afin de
I'adapter et le préparer pour lui donner les meilleures chances
d'un développement via la franchise. Le concept a fait
aujourd’hui ses preuves en province comme a Paris sur des
zones a fort trafic et au contact d'autres grandes enseignes,
ce qui nous positionne comme un réel challenger. Nous
visons des emplacements entre 80 et 150 m? avec un apport
concret en termes d’expérience et d'aide au franchisé. Notre
développement par la franchise nous permet aujourd’hui
d'étre présents a Nantes, Lille, Amiens et dernierement a Nice
en plus d'une présence en propre sur Paris Saint-Lazare, Rosny,
Saint Quentin. De nouvelles ouvertures sont en préparation
nous situant sur le marché de la restauration rapide sur
Tours, Villeneuve d'Ascq ou encore Strasbourg. L'enseigne,
comme vous le constatez dispose d'une vraie logique de
développement a moyen terme avec un positionnement que
je crois unique et profitable sur le marché francais.



